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位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

我国罐头产品是最先进入国际市场的食品品类之一，产品品质较早与国际接轨，是较为典型

的出口型产业。罐头食品安全、营养、便捷的特性也越来越受到消费者的青睐。

果蔬类罐头属于典型的&ldquo;季产年销&rdquo;产品，在果蔬采收期加工制作成罐头，然后储

存销售至次年果蔬采收期。每年罐头行业都需消耗大量当季难以储存的各种新鲜果蔬，在缺

乏新鲜果蔬的季节或地区，就能够发挥补充膳食作用。罐头产品由于其严谨的杀菌工艺和包

装，使产品能够在常温下长期贮存而不影响质量，在正常储运条件下，一般产品保质期均不

低于12个月。然而目前仓储保鲜技术较以往有了明显改善，大棚种植、冷库保鲜等生产存储

技术的大面积使用，使得消费者可以购买到非产季水果。在普通消费者尤其是国内消费者的

普遍观念中，始终认为较罐头产品而言，新鲜水果更具有营养价值、食用口感更好，而忽略

了仓储技术对新鲜水果品质的影响，这一消费观念对果蔬罐头企业的发展造成了一定制约。

2018年我国规模以上罐头企业807家，主营业务收入1,389.14亿元，同比增长4.70%；利润总

额76.98亿元，同比增长3.30%。2018年，我国共出口罐头299.88万吨，同比增长6.63%，出口金

额54.25亿美元，同比增长10.94%。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国罐头市场深度评估与市场年度调研报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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